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50 Jahre Werbegemeinschaft
Melle - eine Erfolgsgeschichte

Seft einem halben Jahrhundert steht
thir fur gemeinsames Engagement.
kreative Werbelosung en und reglonale
Entwicklung. Ever kontinul erdicher
Einsatz hat Melle richt nur sichtbarer
sondern auch lebenswerter gemacht

Die Kreissparkasse Melle1st stolz darauf
euch auf surem Weg beglaitet zu haben
und freut sich darauf, auch kunftig Seite

an Seite an neusen ldeen und Projekten zu

arbeiten.

Wir wunschen euch fur die nachsten
Jahre weiterhinviel Inspiration, Erfolg
und Freude an eurer vachtigen Arbait

Kreissparkasse
Melle
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Gemeinsam fiir ein lebendiges Melle

Liebe Mellerinnen und
Meller, liebe Kundinnen
und Kunden weit iiber
Melle hinaus,

50 Jahre Werbegemein-
schaft Melle City - dasist ein
schoner Anlass, zurilickzu-
blicken und Danke zu sagen.
Es ist aber auch ein Grund,
gemeinsam mit Thnen nach
vorn zu schauen. Beides wol-
len wir mit dieser Jubildums-
ausgabe tun.

Als sich 1976 die Werbege-
meinschaft griindete, stand
dahinter eine einfache Idee:
Gemeinsam konnen wir
mehr fiir unsere Innenstadt
erreichen. Aus dieser Idee ist
eine starke Gemeinschaft
mit heute {iber 120 Mit-
gliedsbetrieben gewachsen,
die Melle bis heute prégt.

Der Handel hat sich in die-
sen 50 Jahren immer wieder
verdndert — und er wird sich
weiter verandern. Neue Ein-
kaufsgewohnheiten, der On-

linehandel und verinderte
Erwartungen der Kundinnen
und Kunden stellen uns vor
neue Herausforderungen.
Umso mehr diirfen wir uns
freuen, dass es in Melle nach
wie vor viele inhabergefiihr-
te Geschéfte gibt.

Hinter ihren Tiiren stehen
Menschen, die ihre Kund-
schaft kennen, personlich
beraten, Verantwortung
iibernehmen, Arbeitspldtze
schaffen und sich bewusst
fiir den Standort Melle ent-
scheiden.Und auch wenn wir
manchmal zuerst sehen, was
nicht mehr da ist: In unserer
Innenstadt ist in den vergan-
genen Jahren zugleich viel
Neues entstanden.

Denn Handel bedeutet
immer auch Wandel. Be-
triebe wurden modernisiert,
neue Geschifte sind hinzu-
gekommen, und immer wie-
der finden Menschen den
Mut, in Melle etwas aufzu-

bauen. So hat der Rathaus-
platz in den vergangenen
zwei Jahren mit neuer Gast-
ronomie und neuem Handel
ein neues Gesicht bekom-
men. Seit Anfang letzten
Jahres sind 15 neue Mitglie-
der in unseren Verein einge-
treten. Das alles sind ermu-
tigende Zeichen!

Wie sieht unsere Innen-
stadt morgen aus? Dasliegt
nicht nur an den Unterneh-
men oder der Politik. Es liegt
auch an uns allen. Mit jedem
Einkauf, jedem Restaurant-
besuchund jedem Wegin die
Innenstadt entscheiden wir
mit, ob Melle ein lebendiger
und attraktiver Ort bleibt.

Ganz besonders sichtbar
wird diese Lebendigkeit bei
unseren Stadtfesten. Wuss-
ten Sie, dass der Meller
Weihnachtsmarkt von Be-
ginn an bis heute von der
Werbegemeinschaft organi-
siert wird? Auch viele weite-

re Feste wéren ohne die Wer-
begemeinschaft Melle City
kaum denkbar: der Meller
Riesenspafl, Herbst-Tone,
Geranienmarkt, Fabelhafte
Melle und zahlreiche weitere
Aktionen. Sie bringen Men-
schen zusammen, schaffen
Begegnungen und Lebens-
freude und sorgen fiir eine
belebte Innenstadt.

Mein Dank gilt deshalb al-
len, die sich in den vergange-
nen 50 Jahren fiir Melle City
engagiert haben - den Mit-
gliedsbetrieben, den vielen
Ehrenamtlichen, der Politik,
der Stadt Melle und ihrem
Team. Und er gilt ganz aus-
driicklich Thnen, den Biirge-
rinnen und Biirgern und
unseren Gésten. Denn eine
lebendige Innenstadt
braucht Menschen, die sie
besuchen, nutzen und wert-
schétzen.

In dieser Ausgabe finden
Sie 50 tolle Angebote. Und

Raphael Stock, Mode-Einzel-
handler in 5. Generation

mit der Stempelkarte kon-
nen Sie beim Einkauf im
Meller Kern Melle-Gutschei-
ne gewinnen.

50 Jahre Werbegemein-
schaft Melle City zeigen, was
moglich ist, wenn Menschen
Verantwortung  fiir  ihre
Stadt iibernehmen. Ich wiin-
sche mir, dass wir diesen
Weg auch in Zukunft ge-
meinsam weitergehen. Las-
sen Sie uns mit Zuversicht
nach vorne schauen.
Raphael Stock,
lhr Vorsitzender

Melle City 2.V.

Werbegemeinschaft

5x SHOPPEN
Sx STEMPELN

Wir verlosen Melle-Gutscheine
im Gesamtwert von 3.000 €:
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13. November 2026

IHRE TREUE-STEMPELKARTE IST
AB SOFORT IN UNSEREN
GESCHAFTEN ERHALTLICH

Akﬁnnsnihwrl!:

GUTSCHEIN-VERLOSUNG IM
GESAMTWERT VON 3.000<
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1976: Aus Vielen wird ein Wir

Wie Meller Kaufleute ihre Krafte blindelten und eine starke Gemeinschaft schufen

MELLE Seit 50 Jahren prégt
und bereichert die Werbege-
meinschaft Melle City das
Leben im Meller Kern — mit
einem vielfdltigen Angebot
und umfassendem Service,
mit Ideen und Initiativen,
aber auch mit Festen und
Veranstaltungen, fiir die
Melle weit iiber die Region
und die Landesgrenze hi-
naus bekannt ist. Mehr als
120 Mitglieder - darunter
Fachgeschifte, Dienstleister,
Gastronomen und mehr -
ziehen dafiir inzwischen an
einem Strang.

Zwei Gemeinschaften

Anfang der 1970er Jahre
war das noch anders, erin-
nert sich Giinter Schweppe.
Zu jener Zeit war er Ge-
schiftsfiihrer des Central-
Kaufhauses, das von seiner
Familie als Kaufhaus mit vie-
len Fachabteilungen an der
Gronenberger Strafle/West-
strafle errichtet und betrie-
ben wurde. ,Damals gab es
noch zwei getrennte Stra-
flengemeinschaften.  Die
Einzelhdndler an der Plet-
tenberger Straf3e und jene an
der Miihlenstraf3e warben —
vornehmlich mit Anzeigen
im Meller Kreisblatt - fiir
ihren jeweiligen Standort.

,Das aber fiihrte letztlich
nicht zu einer Zunahme der
Besucherzahl“,  berichtet
Gunter Schweppe. Fiir ihn

Melle hat sich zu einem lebendigen Einkaufsstandort entwickelt .

stand damals schon fest:
»Das ist letztlich Geldver-
schwendung!“  Als  Ge-
schiftsfiihrer des grofiten
Kaufhauses in der Innen-
stadt ergriff er deshalb die
Initiative. Seine Idee: Die
Griindung einer grofien, ge-
meinsamen Werbegemein-
schaft, die nicht nur die Biir-
ger der Flichenstadt Melle
ansprechen, sondern darii-
ber hinaus vermehrt auch
Kunden und Besucher aus
dem Umland und aus dem
angrenzenden Westfalen an-
ziehen konnte.

Gleichzeitig konnte eine
solche Gemeinschaft in

einer Zeit zunehmender An-
siedlungen auf der ,,griinen
Wiese“ noch besser die Vor-
teile des Erlebniseinkaufs in
einer attraktiven Innenstadt
vermitteln. Bei den Strafien-
gemeinschaften habe er mit
dem Vorstof ,offene Tiiren
eingerannt®, so Schweppe.

Gemeinsame Strategie

Und so erfolgte 1976 die
Griindung der Werbege-
meinschaft Melle City e. V.
Den Ideengeber Schweppe
wihlten die Griindungsmit-
glieder sogleich zu ihrem
ersten Vorsitzenden. Im

Blick vom Markt in die Haferstrafde im Jahr 1961.

Collage: Werbegemeinschaft Melle City

Vorstand safden dariiber hi-
naus Vertreter aller beteilig-
ten Straflen. Das vorrangige
Ziel der neuen Werbege-
meinschaft war die Entwick-
lung einer gemeinsamen
Marketingstrategie, die vor
allem die auswértigen Besu-
cher in den Blick nehmen
sollte.

Aber wie? ,,Geschifte gab
es auch an den anderen Or-
ten“, verdeutlicht der dama-
lige Vorsitzende. Und das
bedeutete: ,,Es musste sich
auch aus anderen Griinden
lohnen, die Meller Innen-
stadt zu besuchen.“ Mit sei-
nem einzigartigen Ensemble

Foto: Stadtarchiv

von zwei Kirchen und histo-
rischem Rathaus, umsdumt
von attraktiven Geschéften,
hatte — und hat - der Meller
Kern ohnehin ein wertvolles
Alleinstellungsmerkmal.

Beliebt fiir Tagesausflug

Bummeln, schauen, shop-
pen, zwischendurch ent-
spannt eine Tasse Kaffee
trinken oder die Gastrono-
mie genieflen: ,Melle war
schon damals bei Tagesaus-
fliglern sehr beliebt*, erin-
nert sich Schweppe. Was al-
so lag ndher, als genau dort -
mitten im Herzen der Innen-
stadt - Veranstaltungen zu
initileren und so zugleich
auf alle Geschifte in der N&-
he aufmerksam zu machen?
Unterstiitzung erhielt die
Werbegemeinschaft  dabei
durch die Stadt Melle, die
sich finanziell und {iber den
Einsatz des Bauhofes ein-
brachte.

Doch die Werbegemein-
schaft hatte nicht nur die
auswdrtigen Besucher im
Blick, sondern immer auch
die Meller Biirger. Bei der
Stadt setzte sich Schweppe,
der sich bis 1980 als Vorsit-
zender der Werbegemein-
schaft engagierte, deshalb
massiv flir den Bau von
Mehrfamilienhdusern in der
Innenstadt ein. Sein Credo:
Wo viele Menschen woh-
nen, da kaufen viele ein.“

Die Vorsitzenden

MELLE Wer waren die Képfe der
Werbegemeinschaft? Ein Uber-
blick:

1976 - 1980:

Gunter Schweppe

1980 - 1988:

Werner Dieterich

1988 - 1992:

Karl Hotho

1992 - 2002:

Klaus Fldmig

2002 - 2008:

Christian Terbeck

2008 - 2018:

Michael Sutmdéller

seit 2018:

Raphael Stock

Neben dem Vorsitzenden be-
steht der Vorstand aus einem
11-koépfigen ehrenamtlichen
Team.
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Eine Idee, eine Geschichte, eine Botschaft

Mit Ideen und Engagement gemeinsam fiir Melle

MELLE Die Feste feiern, wie
sie fallen, bummeln, shop-
pen, Freunde treffen: Im
Meller Kern spielt das Leben
- und die Werbegemein-
schaft Melle City trigt dazu
ganz wesentlich bei. Sie griff
schon wenige Jahre nach
ihrer Griindung eine Initiati-
ve des Verkehrs- und Ver-
schonerungsvereins Melle-
Mitte auf und organisierte
1980 als erste grofie Open-
Air-Veranstaltung in der In-
nenstadt den Geranien-
markt.

Das Fest lief} die Innen-
stadt wortwortlich aufblii-
hen: Die namensgebenden
Geranien brachten in far-
benfroher Fiille frithlings-
haftes Flair in die Innen-
stadt. ,,Und die Werbege-
meinschaft hat die Straflen

gefiillt, erzéhlt Michael
Sutmoller, der 2008 in der
Nachfolge von  Glinter

Schweppe, Werner Dietrich,
Karl Hotho, Klaus Fldmig
und zuletzt Christian Ter-
beck den Vorsitz {ibernahm.

,2Der  Friseur  frisierte
drauflen fiir den guten
Zweck und der Schuh-

macher putzte Schuhe vor
seinem Geschéft.“

Erster Weihnachtsmarkt

1986 lockte in der Regie
der Werbegemeinschaft
erstmals ein - zundchst nur
eine Woche andauernder -
Weihnachtsmarkt zur Ad-
ventszeit in den Meller Kern.
Die Zahl der Stinde wuchs
stetig, ein Rahmenpro-
gramm bereicherte den
Markt, der von der Werbege-
meinschaft mit Unterstiit-
zung der Stadt immer pro-
fessioneller und attraktiver
gestaltet wurde. Mafigebli-
chen Anteil hatte daran Karl-
Heinz Kiichenmeister, da-
maliger Inhaber der Firma
Niehaus, der vom handge-
zeichneten Budenplan bis
zur Beleuchtung in den Biu-
men mit Engagement den
Markt konzipierte.

Ein besonderes Highlight
blieb nicht nur Michael Sut-

moller, Vorsitzender ab
2008, bis heute in Erinne-
rung: Der Posaunenchor

Neuenkirchen sorgte schon
in der Anfangszeit fiir stim-

Prominenter Besuch auf dem Meller Weihnachtsmarkt am 11. Dezember 2007: Biirgermeister
André Berghegger, Ministerprésident Christian Wulff, Landtagsabgeordneter Ernst-August Hop-
penbrock, und Ministerprasident Jiirgen Riittgers (NRW).

Uber den Start des Melle-Gutscheins freuten sich Michael Sut-
moller und Ralf H. Kiichenmeister.

mungsvolle Klinge auf dem
Weihnachtsmarkt. Im Win-
ter 1989 standen die Neuen-
kirchener Bldser nicht allein
auf der Biihne. Denn beglei-
tet wurden sie - wenige Wo-
chen nach dem Fall der Mau-
er - von ihrem Partnerchor
aus der damaligen DDR.
»Tochter Zion“ intoniert
von mehr als 100 Blidsern
von beiden Seiten der Mau-
er: ,Ich bekomme jetzt noch
Ginsehaut davon“, gesteht
Sutmoller. Heute zieht der
Markt mit seiner stim-
mungsvollen Kulisse, sei-
nem niveauvollen Angebot
und dem breiten Rahmen-
programm Tausende von Be-
suchern aus weitem Um-
kreis in den Meller Kern -
und noch immer liegt die eh-
renamtliche Organisation in
den Hénden eines Teams der
Werbegemeinschaft.

Fabelhaft illuminiert

Lichterzauber {iiberall im
Meller Kern, fantastische
Projektionen, fantasievolle
Figuren und ein fabelhaftes
Programm fiir Grof3 und
Klein: Auch das ,Fabelhafte
Melle“ entwickelte sich seit
der ersten Auflage im Jahr
2003 stetig weiter — hin zu
einem Besuchermagneten,
der einzigartig ist im Land-
kreis und dariiber hinaus.
Aus dem Wettbewerb ,,Ab in
die Mitte“ ging das - inzwi-
schen mehrfach pramierte -
Stadtfest hervor, das organi-
siert wird von der Stadt Mel-
le, dem Stadtmarketing Mel-
le und der Werbegemein-
schaft Melle City.

Letztere schafft Jahr fiir
Jahr durch die Illumination
der Fassaden und farbig
leuchtende Straflenlaternen

Collagen: Werbegemeinschaft Melle City

Echtes Highlight: ,Fabelhaftes

Melle®.  Archivfoto: Jiirgen Krdmer

eine magische Atmosphére
im Meller Kern. Vor allem
Ralf Kiichenmeister habe
sich als Chef der Firma Nie-
haus dafiir starkgemacht, er-
innert sich Michael Sutmél-
ler. Dabei scheute er auch
nicht vor unkonventionellen
Mafdnahmen zurtick.

Weifd leuchtende Strafien-
laternen passen nicht zur
stimmungsvollen Illumina-
tion? Tauchfarbe wurde or-
ganisiert, Leuchtmittel wur-
den demontiert und von
Hand einzeln in die Farbe
getaucht. ,Bei jeder einzel-
nen Laterne Deckel ab-
schrauben, Leuchtmittel
rausnehmen, tauchen, trock-
nen und wieder zusammen-
setzen“, beschreibt Terbeck
die aufwendige Prozedur.
Zur besseren Planung wurde
sogar ein Lampenplan mit
genauer Farbfolge erstellt.

»Und das alles nach Feier-
abend!“

Ehrenamtlich und nach
Feierabend - das gilt auch
fiir die Organisation der
Meller ,,Herbst-T6ne“. 1992
als Herbstfest gestartet, ent-
wickelte sich die Veranstal-
tung weiter: 2008 wurde auf
Initiative von Alexander
Schréder und Raphael Stock
erstmals Musik auf mehre-
ren Biihnen in der Stadt pré-
sentiert. Seit 2020 trégt das
Fest den Namen ,Meller
Herbst-Tone“ und Stephan
Rodefeld sorgt fiir den guten
und kontrastreichen Ton.

Dank der Werbegemein-
schaft lohnt der Meller Kern
das ganze Jahr {iber einen
Besuch - und das fiir Grof
und Klein. So bietet im Mérz
der ,Meller Riesenspaf3“
eben das - ndmlich riesig viel
Spaf! fiir die Kinder.

Konzipiert wurde die
Zwei-Tages-Veranstaltung,
die stets verbunden ist mit
einem verkaufsoffenen
Sonntag, vom heutigen Vor-
sitzenden Raphael Stock, der
sie mit viel Herzblut und
Einsatz organisiert.

Feste und noch viel mehr

»Melle tischt auf“ der
Meller Schnidppchentag, der
seit 1996 mit attraktiven An-
geboten lockt, die , Kreative
Meile“, die seit 1991 die
Kunst in die Schaufenster
bringt, die grofle Weih-
nachtsverlosung: Die Wer-
begemeinschaft hat in 50
Jahren kontinuierlich den
Meller Veranstaltungskalen-
der bereichert. Doch ihr En-
gagement beschrinkt sich
nicht allein auf Veranstal-
tungen.

Sie hob den ,Melle-Gut-
schein“ aus der Taufe, be-
gleitete die Verkehrsberuhi-
gung im Meller Kern, hielt -
und hilt - zum Wohl des
Meller Kerns stets einen
wkurzen Draht“ zu Politik
und Verwaltung: ,Wir haben
viel erreicht, freut sich Mi-
chael Sutmoller. Ausruhen
wollen sich die Mitglieder
darauf allerdings nicht.
Denn auch im und nach dem
50. Jahr ihres Bestehens hat
die Werbegemeinschaft Mel-
le City noch viel vor.  rop
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Der harte Kern von 1976

Unsere Griindungsmitglieder biindelten ihre Krafte

Der Traum vom Buch

In der HaferstraRe begann 1949 die Geschichte von ,Sut-
moller - Blicher & mehr. Eintausend Mark lieh sich Firmen-
griinder Albert Sutméller von seinem Bruder, um - auf gerade
einmal 20 Quadratmetern - seinen Traum von einer eigenen
Buchhandlung zu verwirklichen. Im Griindungsjahr der Wer-
begemeinschaft, der sich Sutmoller sogleich anschloss, war
die Buchhandlung bereits am Kohlbrink ansdssig. Heute pra-
sentiert sich ,Sutmoller - Blicher & mehr“ an der Pletten-
berger Strafie als modernes Buch- und Medienhaus, dessen
breites Buchangebot durch viele weitere Artikel zum Schen-
ken und sich selbst Verwdhnen bereichert wird.

Erster Schritt vor 190 Jahren

Die Griindung der ersten ,Sparkasse im Flecken Melle* da-
tiert bereits auf das Jahr 1836. Im Griindungsjahr der Werbe-
gemeinschaft Melle City hatten sich die zwischenzeitlich auch
in den heutigen Stadtteilen eroffneten Sparkassen langst zu-
sammengeschlossen. Mehrere Umzilige und Erweiterungen
folgten, die vor allem eines bewiesen: Die heutige Kreisspar-
kasse entwickelte sich mit der Zeit fiir ihre Kunden von einem
reinen Sparinstitut zu einem Partner fir alle Geldangelegen-
heiten. Und natiirlich ist die Kreissparkasse als Griindungsmit-
glied bis heute in der Werbegemeinschaft aktiv - unter ande-
rem mit der Besetzung des Kassenwartes im Vorstand.

Fiir Urlaub und Alltag

In der MihlenstrafRe bietet Lederwaren Mith&fer schon seit
mehr als 180 Jahren Qualitédt aus Melle - anfangs konzentriert
auf Gehstdcke, Pfeifen und Schirme, heute mit einem breiten
Portfolio an Schirmen, Taschen, Trolleys und Koffern, eben
mit allem, was fuir Urlaub und Alltag nétig ist. Schon bei ihrer
Grlindung vor 50 Jahren schloss sich das familiengefihrte
Fachgeschdft der Werbegemeinschaft Melle City an. Deren
Engagement sei flr den Standort Melle besonders wichtig,
betont Kerstin Scholz, Nachfahrin des Firmengriinders. ,Vor
allem die vielen Stadtfeste bringen wertvolle Frequenz in die
Innenstadt.

Vom Korb zum Spielspafd

Gegriindet im Jahr 1902 durch Korbmachermeister Paul
Hanke, dann fortgefiihrt durch seinen Sohn Richard Hanke
und heute in vierter Generation geleitet von Dirk Blaue ist
Spielwaren Hanke von der ersten Stunde an Mitglied der Wer-
begemeinschaft Melle City. Aus dem Korbwarengeschéft wur-
de schnell ein florierender Kolonialwarenhandel, der mehr-
fach die Raumlichkeiten wechselte. 1912 erfolgte der Umzug
an den heutigen Standort. Korbwaren gibt es in den mehrfach
erweiterten Raumlichkeiten heute nicht mehr, dafiir aber ein
riesiges Angebot fiir die kleinen und die grofien Kinder.

Fiir stilvolles Wohnen

Im September 1949 er6ffnete Friedrich Bussdieker sein Mo-
bel-Fachgeschift in Melle. Die Keimzelle des Unternehmens
bestand aus einem Schaufenster, einem Biiro und einem lan-
gen Flur im Herrenteich/Ecke Neuer Graben. Heute, Uber
sechzig Jahre und diverse Anbauphasen spéter, residiert die
Bussdieker GmbH in Melle-Gerden auf einer Flache von 6.000
Quadratmetern. Obschon damit nicht mehr unmittelbar im
»Meller Kern“ ansassig gehdrt Mobel Bussdieker seit Griin-
dung und bis heute der Werbegemeinschaft Melle City an -
und das aus Uberzeugung: ,Gemeinsam mehr erreichen - das
bedeutet die Werbegemeinschaft fiir uns“  Fotos: Privatarchive

MELLE Die Werbegemein-
schaft Melle blickt zuriick
auf fiinf Jahrzehnte voller
Engagement, Ideen und ge-
meinsamer Verbundenheit.
Den Grundstein dafiir legten
eben jene Meller Geschifts-
leute, die sich vor 50 Jahren
zusammenschlossen, um ge-
meinsam etwas fiir den Mel-
ler Einzelhandel und die In-
nenstadt zu bewegen.

Die Griindungsmitglieder
der Werbegemeinschaft Melle
City stehen damit am Anfang
einer Geschichte, die bis heu-
te und auch in Zukunft fortge-
schrieben wird. Mit ihren Ge-
schiften, ihren Ideen und
ihrem groflen persénlichen
Einsatz haben sie dazu beige-
tragen, die Meller Innenstadt
attraktiv, abwechslungsreich
und lebendig zu halten und zu
gestalten.

Die historischen Bilder auf
diesen Seiten zeigen: Das
Auflere so manches Geschif-
tes hat sich gewandelt. Und
auch das Angebot ist immer
wieder mit der Zeit gegan-
gen. Unverdndert dagegen
blieb die Leidenschaft der
Meller Unternehmerinnen
und Unternehmer fiir den
lokalen Handel, fiir den Ein-
kaufsstandort und fiir die
ganze Stadt Melle. rop

Edles Handwerk

Auch das Familienunter-
nehmen Steinbreder schloss
sich bereits als Griindungs-
mitglied der Werbegemein-
schaft an. Die Geschaftsrau-
me haben sich im Laufe der
Zeit verdndert, nicht aber das
Bestreben, mit hochwertiger
Handwerkskunst, Personlich-
keit und immer wieder auch
mit technischer Innovation
fir die Menschen aus Melle
und dem weiten Umkreis da
zu sein.
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Seit 50 Jahren engagiert

Fir die Werbegemeinschaft Melle City

Keimzelle war am Markt

Der genossenschaftliche Gedanke tréagt seit mehr als 100
Jahren: Aus der 1922 mit einigen Griindern und wenigen Mit-
gliedern ins Leben gerufenen Spar- und Darlehnskasse entwi-
ckelte sich die heutige Volksbank eG in Melle zu einem starken
Partner der Privat- und Geschaftskunden wie auch der Wer-
begemeinschaft Melle City. Vom ersten Standort am Markt 8
wechselte die Bank - bald als Raiffeisenbank Melle eG - zur
Plettenberger Strafie. 2001 folgte als Volksbank Melle-Bor-
gloh eG der Umzug an den jetzigen Standort. Als Volksbank
eG Bad Laer-Borgloh-Hilter-Melle bietet sie heute modernes
Banking in einem denkmalgeschiitzten Gebdude.

Von Kurzwaren zu Betten

Als ,Manufakturwarengeschdft“ fiir Stoffe, Textilien und
Kurzwaren griindete Heinrich Lamker im August 1934 sein
Unternehmen, das sich im Laufe der Zeit als Vollsortimenter
in den Bereichen Tag- und Nachtwasche, Betten, Gardinen
und sogar Damen- und Herrenmode auf etablierte. Der Stadt-
ort blieb unverdndert - wie auch die Verbundenheit mit der
Werbegemeinschaft. Das Sortiment allerdings d@nderte sich.
Denn unter der Leitung von Sandra Heller-Kuhr, Enkeltochter
des Griinders, und ihres Mannes Meik Kuhr erfolgte 2016 eine
grundlegende Neuausrichtung als Bettenfachgeschéft mit an-
geschlossener Wascheabteilung,

Griindung in der Weltwirtschaftskrise

Ander New Yorker Borse brach die Weltwirtschaftskrise aus
- und in Melle? Da machte sich im Oktober 1929 der junge
Orthopédie-Schuhmachermeister Wilhelm Metz mit einem
Ladenlokal in der Plettenberger Strafe (im Foto vorne links)
selbstandig. Sein Betrieb, der 1946 die Strafienseite wechsel-
te, hatte sich trotz anfanglicher Unkenrufe langst als renom-
mierter Fachhandel mit Werkstattservice etabliert,alser 1976
- inzwischen unterstiitzt durch seinen Sohn Werner Metz -
als Griindungsmitglied der Werbegemeinschaft beitrat. Heute
steht das Schuhhaus Metz in dritter Generation unter der
Leitung von Thomas Metz.

In dritter Generation

Im Jahr 1919 machte sich der junge Meller Uhrmachermeis-
ter Wilhelm Kleinschmidt in der MihlenstrafRe selbststandig.
Er verkaufte und reparierte aber nicht nur Uhren, sondern
auch edlen Schmuck. Spater erweiterten Brillen das Portfolio.
Einige Jahre nach der Firmengriindung wechselte das Ge-
schaft, das spdter von seiner Tochter Margret Dieterich wei-
tergefiihrt wurde, an seinen heutigen Standort. Inzwischen
fiihrt in der dritten Generation Petra Dieterich die Familien-
tradition fort. Der Werbegemeinschaft Melle City ist das Fach-
geschaft fur Augenoptik, Uhren und Schmuck seit ihrer Griin-
dung verbunden.

Der Miihlenstrafe verbunden

Der Miihlenstrafie blieb das Schuhhaus Médscher stets ver-
bunden - auch wenn die Firmengriindung durch Schuhma-
chermeister Wilhelm Mascher einige Hauser vom heutigen
Standort entfernt erfolgte. Zunachst nur mit Schuhreparatu-
ren machte er sich selbstdndig. ,,Das Haus gibt es nicht mehr,
bedauert Christian Mascher, der mit seiner Frau Katharina in
nunmehr dritter Generation das Geschéft am heutigen Stand-
ort fuihrt. Dort halten sie mittlerweile nicht nur ein breites
Angebot an Schuhen fiir Damen, Herren und Kinder bereit.
Seit 2016 bereichert zudem die Orthopddie den kompetenten
Service des Schuhhauses Mdscher.
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Der Ideengeber

Gunter Schweppe stief? Griindung an

MELLE Er gab den Anstof} zur
Griindung der Werbege-
meinschaft. Und der Einsatz
hat sich gelohnt, findet Gun-
ter Schweppe, der zudem in
den ersten vier Jahren den
Vorsitz innehatte:

»Die Griindung der Wer-
begemeinschaft hat Melle
nachhaltig geprégt, weil alle
profitieren. Im Meller Kern
hat sich in diesen 50 Jahren
Vieles positiv verdndert - es
haben sich neue Fachge-
schifte angesiedelt und neue
Restaurants. Und der Be-
kanntheitsgrad der Stadt ist

deutlich gestiegen. Durch
die vielen Aktionen kommt
auch zusitzliche Kundschaft
in die Stadt. Ich erinnere
mich an eine unserer ersten
Aktionen. Da musste ich
mich tatsidchlich einem Mes-
serwerfer aussetzen. Das
war vor dem Rathaus. Ich ha-
be da gestanden und er hat
mit Messern geworfen. Ganz
ehrlich: Das habe ich héchst
ungern gemacht®, gesteht
Gunter Schweppe lachend.

Getan hat er es trotzdem -
fiir die Werbegemeinschaft
und fiir Melle.

Inititator Gunter Schweppe.
Foto: Werbegemeinschaft Melle City

Fiir Melle werben

Petra Dieterichs Vater war lange im Vorstand

Petra Dieterich, Tochter des
Vorsitzenden Werner Dieterich

MELLE Von 1980 bis 1988 hat-
te Werner Dieterich (1) den
Vorsitz der Werbegemein-
schaft Melle City inne, nach-
dem er sich zuvor schon als
stellvertretender Vorsitzen-
der engagiert hatte. Seine
Tochter Petra Dieterich er-
innert sich noch gut an ihren
ersten ,, Einsatz“ fiir die Wer-
begemeinschaft:

»lch durfte die Gewinner
der  Weihnachtsverlosung
ziehen. Das war natiirlich
noch in viel kleinerem Maf3-
stab. Und es ging alles etwas
gemdchlicher  vonstatten.

Trotzdem war der Vorsitz
der Werbegemeinschaft
schon damals mit viel Arbeit
verbunden. Und mein Vater
war mit sehr viel Herzblut
dabei. Er hat schon damals
erkannt, dass wir nicht ein-
fach darauf warten konnen,
dass die Menschen zu uns
kommen. Wir miissen selbst
aktiv werden. Die Heraus-
forderungen sind heute na-
tiirlich andere als damals.
Aber wir wollen nach wie vor
fiir Melle werben und Melle
attraktiv machen fiir Men-
schen von auflerhalb.

Mit dem Herzen dabei

Michael Sutmoller brennt fiir Melle

MELLE Vieles hat sich verdn-
dertin den 50 Jahren seit der
Griindung der Werbege-
meinschaft Melle City — aber
doch nicht alles, findet Mi-
chael Sutmoller, Vorsitzen-
der von 2008 bis 2018:

»In den Geschidften gilt
heute wie damals: Der
Mensch steht im Mittel-
punkt. Das ist es doch, was
die Geschifte im Meller
Kern ausmacht — Ware, fiir
die wir brennen, und der
personliche Kontakt, das
Gespriach. Man kennt sich,

man redet miteinander. Das
findet man nur im Einzel-
handel. Und dafiir setzen wir
uns ein. Als Vorsitzender
war flir mich vor allem die
Organisation des Weih-
nachtsmarktes eine Her-
zenssache. Das hat mich un-
heimlich in Anspruch ge-
nommen. Aber es war eine
schone Zeit. Wir hatten im-
mer ein tolles Klima im Vor-
stand. Und die Mitglieder
haben gut mitgezogen. Ge-
meinsam haben wir viel fir
die Innenstadt erreicht.«

Michael Sutméller schatzte das
Klima im Vorstand. Fotos: Ropers

Eingespieltes Team

Karl Hotho zwischen Bonn und Melle

MELLE Nach dem Griindungs-
vorsitzenden Gunter
Schweppe und Werner Die-
terich (f) {ibernahm 1988
Karl Hotho (1) den Vorsitz
der Werbegemeinschaft
Melle City. Sein Augenmerk
-nicht nur in denvier Jahren
seines Vorsitzes - galt unter
anderem dem Weihnachts-
markt, erinnert sich seine
Frau Barbara Hotho:

»,Den hat er zusammen mit
Karl-Heinz Kiichenmeister
organisiert. Mein Mann hat
die Standbetreiber ange-
schrieben, die Abrechnun-
gen gemacht - zusammen
waren sie ein eingespieltes
Team. Daneben war vor al-
lem der Geranienmarkt ein
echter Knaller. In den ersten
Jahren war das ja ein reines
Gértnerfest, das an nur
einem Tag stattfand. Aber
dann spielte einmal die Neu-
enkirchener Band Hotel
Weymann auf der Bithne. Da
brannte am Markt férmlich
die Luft - die Jungs kannte

einfach jeder. Ich selbst habe
von der Veranstaltungen al-
lerdings meist nicht viel mit-
bekommen, weil ich den
ganzen Tag im Laden war.“

Karl Hotho engagierte sich
auch dann noch als Vorsit-
zender der Werbegemein-
schaft, als er beruflich nach
Bonn wechselte. Und seine
Frau? Sie hat heute endlich
geniigend Zeit, um die Feste
im Meller Kern ganz ent-
spannt zu geniefien.

Barbara Hothos Ehemann Karl
Hotho war Vorsitzender.

Ins Rad greifen

Christian Terbeck immer ansprechbar

MELLE Die Werbegemein-
schaft Melle City ging on-
line, wihrend Christian Ter-
beck - von 2002 bis 2008 -
den Vorsitz innehatte. Und
auch die ,Erfindung® des
Melle-Gutscheins fillt in
diese Zeit. Der kommt seit-
her richtig gut an, weifd der
ehemalige Vorsitzende:
»Ralf Kiichenmeister hat
extra einen Drucker gekauft,
mit dem wir die Plastikkar-
ten bedrucken kénnen. Die
konnen natiirlich ldngst
auch online bestellt werden
- die Homepage wurde ja
zwischenzeitlich mehrfach
tiberarbeitet und benutzer-
freundlich gestaltet. In den
ersten Jahren wurde vor al-
lem auf Printwerbung ge-
schaut. Dann stieg die Wer-
begemeinschaft in die Ge-
staltung des Geranienmark-
tes ein. Der Weihnachts-
markt, das Friihlingserwa-
chen, das ’Fabelhafte Melle’
- fiir all das greifen die Mel-

ler  Geschiftsleute und
Dienstleister ins Rad. Das
sind Unternehmer, die vor
Ort sichtbar sind, die man
ansprechen kann. Ich selbst
bekomme immer mal wieder
positives Feedback - nette
Briefe zur Weihnachtszeit,
ein paar Verse.“ Solche Reak-
tionen zeigen Christian Ter-
beck: Was die Werbegemein-
schaft tut, das kommt an.

Uber positives Feedback freut
sich Christian Terbeck.
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Geniefden, staunen, Spaf haben

Werbegemeinschaft sorgt fiir Highlights im Jahreskalender

MELLE Ob Schnéppchenmarkt,
,Herbst-Téne“ oder Weih-
nachtsmarkt - viele der Veran-
staltungen, die in Melle den
Jahreskalender bereichern, ha-
ben eines gemeinsam: Sie wer-
den von der Werbegemein-
schaft Melle City (mit-)organi-
siert. Sie setzt sich mit Engage-
ment dafiir ein, die Innenstadt
zu beleben und Menschen zu-
sammenzubringen — die Gro-
fen und auch die Kleinen.

Riesig viel Spaf3:
Meller Riesenspafd

Gerade fiir sie beginnt das
Frithjahr mit riesig viel Spafi.
Denn der ,Meller Riesen-
spaf’* hdlt zum Frithlings-
erwachen tolle Abenteuer fiir
die Kinder bereit: Uberall im
Meller Kern gibt es spannen-
de Spielstationen. Und im Zir-
kuszelt vor dem Rathaus
wechseln sich zwei Tage lang
Puppenspiel, Clownerie und
Zauberei ab. Auf die grofien
Besucher warten tolle Ange-
bote in den Geschiften.

Frohliche Friihlingslaune:
Geranienmarkt

Anfang Mai sorgt dann in
Kooperation mit der Stadt der
Geranienmarkt flir beste
Friihlingslaune. Viele Vereine
und Verbénde tragen auf der
Biihne am Rathaus zum bun-
ten Bild des Marktes bei.

Genuss und Geselligkeit:
»Melle tischt auf«

Auch fiir Genuss und Gesel-
ligkeit ist im Meller Kern ge-

Bunten Spielspaf} fiir die Kleinen und Einkaufsvergniigen fiir die Grofien bietet im Friihjahr der

»,Meller Riesenspaf’.

sorgt. Denn ,,Melle tischt auf*
und serviert - alljahrlich vier
Tage lang vom Fronleich-
namsfest an - kulinarische
Vielfalt vor dem historischen
Rathaus. Gemeinsam mit der
Werbegemeinschaft und mit
Unterstiitzung der Stadt or-
ganisiert die Meller Wirtege-
meinschaft das beliebte Ge-
nieflerfest. Ein charmantes
Budendorf lddt zum Schlem-
men und entspannten Ver-
weilen ein. Und bei der gro-
flen Auswahl an Leckereien
bleiben nicht nur in Melle vier
Tage lang die Kiichen kalt.

Zum Sommer-Ausklang:
Schndppchentag

Zum Ausklang der Saison
bietet der Meller Schnépp-
chentag Gelegenheit, bei at-

traktiven Angeboten vor den
Geschiften noch einmal den
Sommer zu shoppen.

Bummeln mit Musik:
Meller ,,Herbst-Tone*

Im September laden dann
die Meller ,, Herbst-T6ne“ ein
ganzes Wochenende lang
zum Bummeln, Shoppen und
Verweilen ein — mit tollen An-
geboten in den Geschéften
und mit spritziger Live-Musik
nonstop auf mehreren Biith-
nen iiberall im Meller Kern.
Ob Rock, Blues, Pop oder
Chansons: Im Meller Kern
sorgt die Werbegemeinschaft
fir kontrastreiche ,Herbst-
Tone*, die einfach gute Laune
verbreiten — natiirlich immer
live und ,handgemacht“. Da
darfvor den Bithnen auch ger-

Foto: Werbegemeinschaft Melle City

ne mitgetanzt und mitgesun-
gen werden.

Licht, Laser, Fabelwesen:
»,Fabelhaftes Melle«

Fabelhafte Gestalten tum-
meln sich Anfang November
im Meller Kern. Aufwéndige Il-
luminationen setzen Gebdu-
de, Bdume und ganze Straflen-
ziige stimmungsvoll in Szene:
Zum , Fabelhaften Melle“ ver-
wandelt sich der Meller Kern
in eine mystische Zauberwelt.
Gemeinsam organisieren die
Werbegemeinschaft Melle Ci-
ty, die Stadt Melle und der
Stadtmarketingverein das weit
iiber die Region hinaus einzig-
artige Fest.

Fantasievolle Walkacts und
Feuershows, Gaukler und
Spielleute, Laternenumzug

und Lasershows locken Jahr
flir Jahr Tausende von Besu-
chern von beiderseits der
Landesgrenze in den Meller
Kern.

Besinnlicher Zauber:
Weihnachtsmarkt

Und das ndchste Highlight
lasst im  Jahreskalender
nicht lange auf sich warten.
Denn mit Kerzenschein, lie-
bevoll dekorierten Buden
und weihnachtlichen Klén-
gen verbreitet der Weih-
nachtsmarkt seinen einzig-
artigen Zauber rund um das
historische Rathaus und die
St.-Matthdus-Kirche.  Mit
seinen einladend beleuchte-
ten Eingangsbdgen, dem
stimmungsvollen Ambiente
von rund 60 Holzbuden und
dem milden Schein unzihli-
ger Lichter zdhlt der Meller
Weihnachtsmarkt zu den
bekanntesten und beliebtes-
ten in Norddeutschland -
und dafiir setzen sich die Or-
ganisatoren der Werbege-
meinschaft mit Herz und
Leidenschaft ein.

Ein Hohepunkt des Weih-
nachtsmarktes ist der After-
‘Work-Abend mit Live-Musik
auf der Bithne und mit viel
Zeit zum Christmas-Night-
Shopping in den Geschéften.
Frithjahr, Sommer, Herbst
oder Winter — Melle ist eben
zu jeder Jahreszeit einen Be-
such wert. Und die Werbege-
meinschaft Melle City hat da-
ran wesentlichen Anteil.
Denn ohne sie wiirde es diese
Feste, die Melle mit Leben er-
fiillen, gar nicht geben.  rop
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Jung, motiviert, mit Melle verbunden

Vier Nachwuchskréfte Giber ihren Beruf und ihre Stadt

MELLE Sie sind jung, enga-
giert und sie begeistern sich
flir ihren Job - und fiir Melle:
Drei junge Mitarbeitende
verraten, was sie an Melle
schétzen und was sie sich fiir
die Zukunft wiinschen: Jas-
min Oelmann hat bei Knabe
Immobilien soeben ihre
Ausbildung zur Immobilien-
kauffrau abgeschlossen. Ke-
vin Jacob iibernahm vor
einem Jahr die Filialleitung
im Modehaus Bockmann.
Caroline Petersohn absol-
viert gerade ihre Ausbildung
zur Augenoptikerin bei Op-
tik & Akustik Steinbreder.
Und Tim Eden ist als
Schwimmtrainer in der
HFreischwimmen.schule
am Bahnhof tdtig.

Jasmin Oelmann,
Knabe Immobilien

»Ichbin vor fast genau drei
Jahren von Westerenger her-
gezogen und es gefillt mir
hier sehr gut. Die Leute sind
freundlich und man hat hier
in Melle alles, was man
braucht - man kann super
einkaufen und auch essen
gehen. Melle ist einfach ein
guter Ort zum Leben. Fiir
die nichsten zehn Jahre
wiinsche ich mir, dass die In-
nenstadt lebendig bleibt und
Leerstinde immer wieder
auch mit neuen Konzepten
belebt werden. Was in Melle

Jasmin Oelmann, Immobilien-
kauffrau bei Knabe Immobilien

fehlt? Vielleicht ein Club, ein
Ort, an dem man sich treffen
kann und der am Wochenen-
de auch nach Mitternacht
noch gedffnet ist.“

Caroline Petersohn,
Optik/Akustik Steinbreder

wlch liebe die Abwechs-
lung in diesem Beruf - mit
Kundengesprichen, der
Arbeit in der Werkstatt und
dann wieder am Schreib-
tisch. Und ich finde es gut,
dass wir uns hier wirklich auf
den Kunden konzentrieren.
Es geht um Qualitdt, um
Kundennnihe und Kunden-
vertrauen. Ich denke, das ist
besser als in einer Grof3-
stadt. Uberhaupt ist Melle ja

Caroline Petersohn, Azubi bei
Optik & Akustik Steinbreder

schon ausgeglichen - mit
dem Flair der Innenstadt,
mit Landleben drumherum
und mit den Meller Bergen.
Man hat hier seine Clique
und ist trotzdem auch
schnell in der Grof3stadt.
Auflerdem gibt es hier viele
Sportmdglichkeiten.

Kevin Jacob,
Modehaus Béckmann

»Ich bin jetzt seit drei Jah-
ren hier in der Meller Filiale
titig, nachdem ich vorher
schon in leitender Funktion
in der Filiale in Georgsma-
rienhiitte war. Und ich muss
sagen: Gerade Melle ist un-
glaublich ~ abwechslungs-
reich, die Kundschaft ist un-

Kevin Jacob, Filialleiter Mode-

haus Bockmann.  Fotos: P. Ropers

glaublich vielféltig. Natiir-
lich haben wir sehr viele
Stammkunden. Aber ich se-
he auch immer wieder ganz
neue Gesichter, Reisende
zum Beispiel - dadurch ist
einfach jeder Tag eine Uber-
raschung. Fiir Melle als
Wirtschaftsstandort ist die
Werbegemeinschaft nattir-
lich super wichtig. Entschei-
dend ist dabei, dass sich
moglichst viele junge Leute
in der Werbegemeinschaft
einbringen, die den Nerv der
Zeit kennen und wissen, was
gerade angesagt ist. Was
wiirde ich mir wiinschen?
Ein Matcha-Café wire toll.
Die sind gerade voll angesagt
und so etwas fehlt noch in
Melle.«

Tim Eden, Schwimmtrainer der
Freischwimmen.schule“

Tim Eden,
Freischwimmen.schule

»Ich wohne zwar nicht in
Melle, sondern in Georgs-
marienhiitte und komme
eigentlich nur zum Arbeiten
her, seit wir vor zwei Jahren
diese Immobilie erworben
haben. Aber fiihle ich mich
hier wohl. Denn Melle hat
gute Freizeitangebote, eine
schone Innenstadt und auch
einen schonen Park, in dem
man angenehm seine Zeit
verbringen kann. Auf3erdem
gibt es hier viele wirklich tol-
le Restaurants und man
kann auch sehr gut shoppen
gehen. Fehlt mir hier etwas?
Da wiisste ich wirklich
nichts.“ rop

Im Kern geht’s ums Zusammensein

Meller Gastronomen sorgen fiir Genuss und Geselligkeit

MELLE Die Gastronomie ver-
andert sich - mit frischen
Konzepten und modernen
Réumlichkeiten, einladen-
der Auflengastronomie und
einem breiten kulinarischen
Angebot. Doch die Gastro-
nomie im Meller Kern ver-
wohnt nicht nur den Gau-
men - sie bringt Menschen
zusammen.

Einfach mal rauskommen,
Freunde treffen, reden, ge-
niefien und gemeinsam eine
gute Zeit haben: Das wuss-
ten die Meller schon frither
zu schitzen. Ab 1923 war flr

sie die Alte Stadthalle eine
beliebte Adresse fiir Genuss
und Geselligkeit. Ab 1929
bewirtschaftete  Gastwirt
Hans Lumme die - in der
Folge von ihm erworbene —
Stadthalle. Das von ihm ge-
fiihrte Restaurant bauten
seine Tochter Marianne und
Schwiegersohn  Hubertus
Lumme zu einem Hotel aus,
in dem sogar Stars wie Katja
Ebstein und Anneliese
Rothenberger logierten.
Unvergessen bei den da-
maligen Gisten ist der von
Hubertus Tommek servierte

,2Holzhacker“ - ein Glas
Korn, belegt mit einer
Wurstscheibe, Zwiebel und
Meerrettich. So scharf war
seine Waldmeisterbowle na-
tiirlich nicht, die Tommek
viele Jahre lang auch bei
»Melle tischt auf“ aus-
schenkte.

Heute steht in der Alten
Stadthalle unter der Leitung
von Hotelbetriebswirtin Syl-
via Uhlemann-Telega die
Eventgastronomie im Mit-
telpunkt. Doch ganz gleich,
ob festliches Event oder ge-
selliger Genuss zwischen-

Generationswechsel in der Alten Stadthalle: Marianne und Hu-

bertus Tommek mit Sylvia Uhlemann-Telega.

durch: Der Meller Kern bie-
tet heute viele Moglichkei-
ten, um mit netten Leuten
einen schénen Abend zu ver-

Foto: Alte Stadthalle

bringen. Und dank zahlrei-
cher Neueroffnungen ist das
gastronomische Angebot da-
bei vielseitiger denn je. rop
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Seit 25 und mehr Jahren mit Kompetenz und einem Lacheln
Langjdhrige Mitarbeiter sind das Herz der Meller Geschdfte

Gut gelaunt und modisch up-to-date sind die langjahrigen Mit-
arbeiterinnen der Stock Modehduser in Melle.

MELLE 50 Jahre Werbege-
meinschaft - das sind nicht
nur erfolgreiche Geschifte,
sondern vor allem Men-
schen, die - teils seit vielen
Jahren oder gar Jahrzehnten
- mit Engagement, Kompe-
tenz und einem Léicheln fiir
die Kunden da sind. Aber
was treibt sie eigentlich an?
Zum Jubildum verraten sie,
was sie an ihrer Arbeit und
an Melle schétzen.

Carsten Griineberg ist
seit 34 Jahren bei Firma Ra-
henbrock tétig. ,,In die Grof3-
stadt zog es ihn nie: ,Hier ist

alles etwas personlicher.
Man kennt die Kunden,
kniipft ~ Bekanntschaften,

trifft sich bei den Stadtfes-
ten. Das ist nicht so anonym
wie in der Grof3stadt. Ohne
die Werbegemeinschaft hat-
ten wir die Feste allerdings
gar nicht. Wie sich da enga-
giert wird - davor kann man
nur Respekt haben.“

Seit 30 Jahren widmet An-
na-Maria Thunhorst bei
Optic & Akustik Bockstiegel
dem guten Sehen. Sie lebt
und arbeitet gerne in Melle:
HHier gibt es kleine Gassen,
das Alte und das Moderne.
Und man hat alles vor Ort.
Ich wiinsche mir nattirlich,
dass Melle auch weiterhin
attraktiv bleibt. Die Werbe-
gemeinschaft sorgt ja fiir ein
starkes Zusammengehorig-
keitsgefiihl der Meller Kauf-
leute. Und sie hat den Melle-
Gutschein ins Leben geru-
fen. Der wird viel genutzt.“

Angela Ahlbrand beglei-
tete buchstéblich Generatio-

nen. Schliefilich ist sie seit
43 Jahren bei Spielwaren
Hanke tétig: ,Ich fithle mich
hier einfach wohl. Viele, die
als Kinder hier waren, kom-
men heute schon mit ihren
eigenen Kindern oder Enkel-
kindern. Melle ist einfach
personlicher und so anonym
wie in der Grofistadt.«

Schon seit 25 Jahren ist
Petra Golembek bei Inter-
sport Steinbrecher ttig:
,Das Sportliche ist einfach
mein Ding. Ich liebe den
Kontakt mit den Kunden, die
Sport treiben, die verreisen
wollen. Die Gespriche, die
Hilfsbereitschaft, wenn je-
mand zur Kur muss und sich
daftir ausstatten mdchte:
Damit kann ich mich identi-
fizieren. Und Melle ist schon
familidr. Man geht iiber den
Markt und trifft immer je-
manden, dem man Hallo sa-
gen kann.“

Katrin Wieland bei Hallmann
Optic

Sie ist ein echtes ,Meller
Kind“: Antje Walter ist seit
27 Jahren bei ,Kopie &
Druck® tdtig: ,Wir sind in
dieser Zeit sehr gut zusam-
mengewachsen®, findet sie.
»Hier in Melle ist alles etwas
gemiitlicher, personlicher.
Ich schétze das Miteinander.
Da bleibt auch Zeit, um mit
den Stammkunden mal ein
personliches Wort zu wech-
seln.“

Gemeinsam kommen sie
auf 193 Jahre bei ,,Sutmoller
- Biicher & mehr* Elisa-
beth Krahn (46 Jahre), Ron-
ja Gutounik (35 Jahre), Ale-
xia Liitkemeyer (32 Jahre),
Elke Spilker (29 Jahre),
Claudia Fiset (26 Jahre),
Anne-Sophie Brodehl (25
Jahre) lieben die Vielseitig-
keit ihrer Arbeit — und den
Teamgeist. Sie sind sich ei-
nig: ,Sutmoller - das ist eine
Familie!“

Als Team zusammengewachsen: Die langjahrigen Mitarbeiterin-
nen bei,,Sutmdéller - Blicher & mehre.

In 1991 begann Katrin
Wieland ihre Ausbildung bei
Rohde Augenoptic. Damals
klebte sie schon die Marken
flir die Weihnachtsverlo-
sung der Werbegemein-
schaft auf die Karten. Spéter
erlebte sie den Wandel zu
Hallmann Optik und blieb -
mit kurzen Unterbrechun-
gen — dem Unternehmen bis
heute treu. ,Wir sind hier ja
ein liberschaubarer Betrieb
und ein eingespieltes Team.
Man kennt viele Leute,
kennt die Kunden - das
schétze ich. Und dann ist da
natiirlich die Werbegemein-
schaft, die sehr engagiert ist.
Das gibt es in anderen Orten
so nicht.“

In den Stock Modehéusern
sind allein am Standort Mel-
le zehn Mitarbeiterinnen
seit 25 und mehr Jahren fiir
die Kunden da: Britta
Scholle (31 Jahre), Heike

Anna-Maria Thunhorst bei Op- Carsten Griineberg beim Auto- Angela Ahlbrand bei Spielwa-

tic & Akustik Bockstiegel.

haus Rahenbrock.

ren Hanke.

Klusmann (30 Jahre), Anke
Lehnert (29 Jahre), Diana
Stolle (27 Jahre), Alexandra
Lohmann (27 Jahre), Heike
Bohmann (26 Jahre), Stefa-
nia Corona-Strignano (25
Jahre), Sigrid Stumpe (25
Jahre) und Julia Kleine-Ko6-
nig (25 Jahre) begeistern
sich fiir Mode - und fiir Mel-
le: ,\Wir haben tolle Mode
und es macht einfach Spaf},
damit zu arbeiten. Aufier-
dem haben wir nette Kolle-
ginnen, sehr nette Kundin-
nen und Kunden und*, fiigen
sie lachend hinzu, ,auch
einen sehr netten Chef. Hier
herrscht einfach eine fami-
lifre Atmosphdre.“ Und
wenn sie selbst einmal bum-
meln und shoppen wollen?
Dann bleiben sie natiirlich in
Melle: ,Hier kann man
stressfrei einkaufen. Man
kennt sich aus und muss nir-
gendwo anders hin.“  rop

Petra Golembek bei Intersport

Steinbrecher. Fotos: P. Ropers
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Mit Weitblick investieren

Fir die Kunden und den Meller Kern in den letzten zehn Jahren umgebaut

Das 4-Sterne-Superior-Hotel Van der Valk Melle-Osnabriick
erstrahlt in neuem Glanz nach der abgeschlossenen Renovierung.
Mit neuen und komfortablen 122 Zimmern und Juniorsuiten,
dem ROOTS-Restaurant & Bar und der schonen Terrasse bietet
es den perfekten Ausgangspunkt fiir einen entspannten Aufent-
halt in Melle. Foto: Van der Valk Hotel Melle-Osnabriick

Ein separater Eingang, eine gréfiere Goldschmiede- und Uhr-
macherwerkstatt, ein einladender Wintergarten mit Dachterras-
se: Juwelier Steinbreder realisierte umfassende Umbau- und

Umgestaltungsmafinahmen. Foto: Juwelier Steinbreder

Vor 9 Jahren zog das RAS-
Team um in die alte Fabrik
Temme. Die historische Fassa-
de des linken Fliigels wurde bei
der behutsamen Sanierung er-
halten, der Torbogen saniert.

MELLE Es bewegt sich viel im
Meller Kern: Es wurde ge-
baut, erweitert, moderni-
siert und neu gedacht. Im-
mer wieder engagieren sich
die Mitgliedsbetriebe der
Werbegemeinschaft mit
Weitblick fiir ihre Standorte
- und damit zugleich fiir die
Atntraktivitit der gesamten
Innenstadt.

So erweiterte die Thera-
piepraxis Impulse in nur
wenigen Jahren gleich mehr-
fach ihre R&umlichkeiten
und ihr Angebot fiir die Pa-
tienten. Nach dem Start mit
zwei  Behandlungsrdumen
und einem Therapeuten ste-

Alles aus Melle: Das gilt in der Goldschmiede ,,Feuer & Flam-
me*“ nicht nur fiir die Kreationen der Schmuckexperten, sondern
auch fir die Rdumlichkeiten am Markt, welche die Goldschmiede
nach einem ,Shop im Shop*“-System im Modehaus Hammersen
bezog. Lichtinstallationen und Mobiliar kommen von Meller Be-

trieben, die Olgemélde aus der Kiinstlerhand von Lenz Becker.

hen heute insgesamt 10 Be-
handlungsrdume zur Verfii-
gung, in denen sich fiinf Phy-
siotherapeuten, zwei Ergo-
therapeuten, ein Osteopath
sowie  Verwaltungskrifte
den Patienten widmen.

Thre Kunden hatte auch die
Kreissparkasse bei ihren
jiingsten Mafinahmen im
Blick: Fiir sie wurde die Kun-
denhalle umgebaut und der
Servicebereich  optimiert.
Die SB-Foyers wurden er-
weitert und um neue Gerite
erginzt, um dem modernen
Kundenverhalten Rechnung
zu tragen. Gleichzeitig ste-
hen mehr Biiros fiir die indi-

Ein inspirierendes Umfeld fr

einen inspirierenden  Beruf
schuf Siinderhuse Photo-

grafie auf mehr als 100 Quad-
ratmetern Atelierflache im Tor-
bogenhaus am Starcke-Carrée.

Foto: Stinderhuse Photografie.

Flr seine Kunden investierte
Citi-Optik Beckétter in einen
Umbau mit Erweiterung. So
entstand ein zweiter Raum zur
Augenpriifung und ein Raum
fur die Anpassung von Kontakt-

linsen. Foto: Lichtgestalt by Schreer

Aufsehen erregte in 2019 der Umbau im Trendhaus M14. Denn
dort wurde nicht nur aufgestockt, um noch mehr Raum fiir ange-
sagte Mode zu schaffen. Im neuen Obergeschoss sorgt seither
auch das Café Stockwerk fiir genussvolle Aufenthaltsqualitat. Fiir
das Ausbauprojekt wurde das M14 daraufhin sogar vom Handels-
verband Deutschland ausgezeichnet - als ,Store of the Year“ in

der Kategorie Fashion. Fotos (4): Petra Ropers

viduelle Beratung zur Verfii-
gung.

Auch der Kreisverband
Melle des DRK ist Mitglied
der Werbegemeinschaft -
und auch er hat die Men-
schen im Blick. Damit sie
moglichst kurze Wege ha-
ben, wechselte das ,Kleider-
stiibchen fiir alle* des DRK
seinen Standort: An der
Weststrafle und damit direkt
im Meller Kern halten die
Ehrenamtlichen nun sehr
gut erhaltene Oberbeklei-
dung fiir Damen, Herren und
Kinder bereit — zum kleinen
Preis und stets fiir den guten
Zweck. rop

Nach Umbaumafinahmen préa-
sentiert sich KAFER Kiichen
an der Plettenberger Strafie
mit einer deutlich erweiterten
Kiichenausstellung - und die
bietet viele Inspirationen fir
die Traumkiiche daheim.
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Neue Ideen, neue Technologien, neue Raume

Mitgliedsbetriebe der Werbegemeinschaft gehen neue Wege

Ein umfassendes Angebot fiir Sport, Freizeit und Outdoor halt
Intersport Steinbrecher - am dritten Standort seit der Fir-
mengriindung in 1979 - vor. Dafiir wurde 2012 die Ladenfldache
erweitert, Boden, Beleuchtung und der Ladenbau erneuert. Von
der Erweiterung profitieren vor allem Wanderer und Skifans mit

mehr Platz fiir ihre Leidenschaft.

MELLE Die Mitgliedsbetriebe
der Werbegemeinschaft in-
vestieren in neue Technolo-
gien, in  ansprechende
Riumlichkeiten, in moderne
Ausstattung - fiir ihre Kun-
den, fiir ihre Mitarbeiter und
auch zum Wohl der Umwelt.

So hat etwa Spielwaren
Hanke nicht nur den Spiel-
spafl, sondern ebenso die
Umwelt im Blick: Rund 70
Prozent des Stromver-
brauchs werden durch eine
eigene PV-Anlage abgedeckt.
Fiir eine grundlegende Ver-
wandlung sorgte die Thera-
piepraxis Kubica: Die vor-
mals leer stehenden Rdume
in der Miihlenstrafle, in

Hell, modern und stilvoll mit
350 Quadratmetern flr gutes
Sehen und Horen présentiert
sich Steinbreder Optik &
Akustik seit dem Umbau.

Foto: Steinbreder Optik & Akustik

Fotos: Petra Ropers

denen einst eine Bank ansés-
sig war, verwandelten sich
2023 in eine Therapiepraxis
mit Ergotherapie, Logopédie
und Prévention.

2024 ibernahm Kathrin
Jarvers, staatlich anerkannte
Logopddin, die Praxis fiir
Logopddie. Sie investierte
in die Renovierung der Réu-
me und in eine neue Praxis-
ausstattung.

In neue, gréflere Raum-
lichkeiten zog Optik Hall-
mann ein. Die Fahrschule
Team B ging wieder neu an
den Start. Und das Meller
Whisky-Stiibchen prisen-
tiert sich nach der Erweite-
rung mit mehr Platz fiir edle

Die Volksbank eG ivnestierte
in den Standort Melle und wei-
tete ihre Birofliche am Star-
cke-Carrée deutlich aus. Im
Obergeschoss entstand zudem
eine multifunktionale Fldche,

Eine bewegte Geschichte hatte
das Haus in der MuhlenstraRe
55, bevor die ,,Beelounge
2016 einzog. Seither hat der
Salon flr ,Exclusive Hair &
Care“umfassend erweitert.

Tropfen Neu positioniert
hat sich unterdessen ,,Lam-
ker - Betten, Wische &
mehr. Und natiirlich ist der
Wandel zu einem Fachge-
schift fiir Wische und Bet-
ten auch dufderlich sichtbar.

Lichttechnik, Lounge-Be-
reich und gelenkschonend
schwingendes Parkett: Die
Tanzschule Creaktiv hat in
der Bismarckstrafle umfas-
send investiert. Fiirs Tanzen
im Sommer kam noch eine
Klimaanlage hinzu.

Beim Autohaus Rahen-
brock laufen dagegen gera-
de Umbauarbeiten: Fiir die
Kunden wird der Servicebe-
reich modernisiert. rop

2019 erhielten die Geschéfts-
raume von Apollo Optik ein
neues, offeneres Design mit
noch mehr Pldtzen fir die Be-
ratung. Die Beleuchtung setzt
nun auf energiesparendes LED

Der Wandel geht weiter im Modehaus Béckmann: Das Erdge-
schoss prasentiert sich nach der ersten Umbauphase bereits im
mediterranen Industrial Style, die Umbauarbeiten in der Herren-
abteilung laufen auf Hochtouren. Und die erste Etage folgt. Da-
rauf duirfen sich auch die kleinen Kunden freuen: Fiir sie entsteht
dabei ein riesiger Indoor-Spielplatz.

Eine mehr als nur rdumliche Erweiterung nahm in 2016 das
Schuhhaus Mischer vor. Denn neben mehr Verkaufsflache

sorgt nun die Orthopadie-Schuhtechnik im eigenen Haus mit de-
taillierter Analyse und handwerklicher Umsetzung fiir ein gesun-
des und angenehmes Laufgefiihl. Fotos:P. Ropers/Werbegemeinschaftr

Die Umwelt im Blick hatte Pet-
ra Placke, als sie die Beleuch-
tung bei ,,Hair & Beauty“
energieeffizient umstellte. Viel
Holz, und eine Klimanlage sor-
gen fiir Wohlbefinden.

)

(]
Im Bahnhofsgebdude hat die
»»Freischwimmen.schule«
renoviert, energetisch saniert
und umgebaut. Dabei entstand
unter anderem der Salz-Inhala-
tionsraum.
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Im Kern steht Service im Mittelpunkt

MELLE Die Verkduferin gibt
den neuen Blazer noch
schnell zur Anderung, damit
er zum Fest perfekt sitzt.
Das Geschenk wird liebevoll
verpackt, obwohl schon die
néchsten Kunden warten.
Der Schuh muss nicht er-
setzt werden, weil eine neue
Sohle ihm viele weitere Kilo-
meter schenkt. Und die Bril-
le sitzt nach einer kleinen
Reparatur wieder so wie am
ersten Tag: Es sind Momente
wie diese, die den Einkaufim
Meller Kern zu etwas Beson-
derem machen.

Denn die Mitgliedsge-
schifte der Werbegemein-
schaft Melle City wissen: Ge-
rade die kleinen Dinge ma-
chen im Alltag einen grofien
Unterschied. Shoppen ist in
Melle deshalb mehr als
,yhur“ das Mitnehmen von
Ware. In Melle heifdt Shop-
pen vielmehr: Entspannt
bummeln, den Charme der
Innenstadt genief3en, zwi-
schendurch eine genussvolle
Pause einlegen und mit ech-
tem Mehrwert einkaufen -
weil hinter den Meller La-
dentheken Menschen ste-
hen, die sich Zeit nehmen.

Sie kennen ihre Kunden.
Sie wissen, was zum indivi-
duellen Stil und zur Person-
lichkeit passt, wann sich eine
Reparatur lohnt oder welche
Losung die sinnvollste ist.
Sie sorgen mit Fachkompe-
tenz und Einfiihlungsver-
mogen fiir gutes Sehen und

Mit Beratung, Dienstleistung und Menschen, die sich kiimmern

Nah, persénlich, mit kompetenter Beratung: Einkaufen im Meller Kern.

Im Meller Kern individuell an-
fertigen ...

Horen, flir erholsamen
Schlaf, fiir Spielspaf}, Sport
und schoéne Akzente.

Dabei gentigt ihnen oft ein
kurzer Blick oder ein per-
sonliches Gespréch, um ge-

... millimetergenau anpassen ...
Fotos: Werbegemeinschaft Melle City

nau das Richtige zu finden -
ganz ohne langes Suchen
oder umsténdliche Riicksen-
dungen. Vor Ort aussuchen,
anprobieren, anfassen, ver-
kosten und mit allen Sinnen

Foto: Lichtgestalt by Schreer

... oder waschen? Geht alles!
Foto: Stinderhuse Photografie

erleben - das ist ohnehin
nicht zu toppen.

Dabei muss es nicht im-
mer gleich etwas Neues sein.
Denn im Meller Kern hat die
Wegwerfmentalitdt keinen

Raum. Ob Uhren, Schmuck,
Brillen oder Schuhe: Statt et-
was vorschnell zu ersetzen,
lasst sich hier vieles reparie-
ren oder anpassen - mit
Fachwissen, Sorgfalt, hand-
werklichem Kénnen und vor
allem direkt vor Ort.

Betten werden gereinigt,
die  Hochzeitsfotos — mit
einem zur Einrichtung pas-
senden Rahmen versehen.
Die liebste Handtasche wird
repariert, die Zudecke neu
gefiillt, das Horgerdt gerei-
nigt - all das spart Zeit und
Kosten und sorgt dafiir, dass
Kunden lange Freude an
ihrem Einkauf haben. Und
auf Wunsch wird das Shop-
pen auch gleich zum perfekt

organisierten Gemein-
schaftsevent mit Freunden
oder Kollegen.

Aber der Meller Kern ist
nicht nur ein charmanter
und attraktiver Einkaufsort.
Erist das lebendige Herz des
Gronegaus. Hier trifft man
sich, hier feiert man gemein-
sam, genief3t schone Stun-
den und fiihlt sich einfach
wohl - bei den grof3en Fes-
ten, die mit viel Elan von der
Werbegemeinschaft Melle
City organisiert werden,
oder einfach zwischen-
durch. Und dazu trigt jeder
bei, der vor Ort einkauft —
das macht Spaf3, stirkt das
vielfiltige ~Angebot und
sorgt dafiir, dass die Meller
Innenstadt lebendig und at-
traktiv bleibt. rop

Flexibel schenken

Der Melle-

MELLE Er passtin jedes Porte-
monnaie und ist echtes Geld
wert: Der Melle-Gutschein
ist beliebt - als flexibel ein-
zuldsende Geschenkidee zu
jeder Gelegenheit, als Bene-
fit fiir eigenen Mitarbeiter
und nattirlich als begehrte
Preise bei der grofien Weih-
nachtsverlosung.

Die Kreissparkasse Melle
unterstiitzt seit der ersten
Ausgabe beim Handling den
Melle Gutschein, der von der
Werbegemeinschaft  Melle

Gutschein

City kreiert wurde und bei
allen  Mitgliedsbetrieben
eingeldst werden kann. Und
weil die mit Einzelhandel,
Handwerk, Dienstleistung
und Gastronomie {iberaus
breit aufgestellt ist, findet je-
der Beschenkte das Richtige
im Meller Kern, um den Gut-
schein ganz unkompliziert
einzuldsen. Erhéltlich ist der
Melle-Gutschein im E-Cen-
ter Stockel, bei der Tourist-
Information, der Kreisspar-
kasse und der Volkbank. rop

Parken und Laden im Kern

MELLE Ob auf zwei oder auf
vier Rddern — wer den Meller
Kern ansteuert, der findet
immer ausreichend Park-
raum fiir kurze Weg. Dabei
ist Parken im Kern sogar kos-

tenfrei. Und weil Melle mit
der Zeit geht, gibt es fiir
Autofahrer wie fiir Radfahrer
auch {iberall Lademdglich-
keiten fiir die E-Mobilitdt.
rop/Foto: Stinderhuse Photografie
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Wir sind zwar keine Superhelden
im klassischen Sinn, aber sozial
engagiert und re gional verwurzelt.

Meben unserer finanziellen Expeimise
engageren wir uns auch aktowin der
Regon Wir unterstutzen lokale Verene
Projekte undVeranstaltungen, die das
Gemeinschafisleben bereichern Denn uns
Tvegt die Farde rung von Kultur, Sport und
Bildung am Herzen

Wirrrmvesteren in das Miteinander

Zusa mmen gestalten war Melle nach
lebenswerter

Kreissparkasse
Melle



N DANK
" FUR 50 JAHRE

| :TREUE"’, sagen:

FEIERN DIE

MIT UNS! :
WA




	mci1
	mci2
	mci3
	mci4
	mci5
	mci6
	mci7
	mci8
	mci9
	mci10
	mci11
	mci12-13
	mci14
	mci15
	mci16
	mci17
	mci18
	mci19
	mci20
	mci21
	mci22
	mci23
	mci24

